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4,90 konnen Sie_sich jetzt ein halbes Ja g
[ kommerzielled , namhaften Vol )

weit zuverliissigsten /A

men und bietet [hnen kompletten Rundym-Vi

durch ein ausgereiffes Anfiviren-Paket fiir DOS
dows: Bereifs 1987 entwickelte IRIS Software das erste Antivi-
renprogramm fiir den PC - mittlerweile setzen Millionen von
Anwendern in den USA, Japan und Europa (darunter viele

Lot Groflk und Aktiengesell

schaften) auf die Erfahrung und die stiindig weiterentwickelte
Virenschutztechnologie aus dem Hause IRIS Software, die in
rund 30 Lindern der Erde unter verschiedenen anderen
Namen lizenziert wird. Dr. IRIS AnfiVirus Plus ist nicht als
Shareware erhiltlich!

Auch wenn Sie bereits andere Virenscanner verwen-
den, um lhren PC zu schiltzen, sollfen Sie jetzt Dr. IRIS AntiVi-
rus Plus ein halbes Jahr lang als kommerzielle Vollversion
inklusive 3 topaktuellen Lieferungen im Probeabo testen -
Sie hezahlen dafir nur den unfaBbar giinstigen Vorzugspreis von
insgesamt DM 14,90 - das sind weniger als 5 Mark je Lie-
ferung, und die Portokosten sind bereits im Preis enthal-

© Modul

ten! (Vergleichen Sie selbst: Was bezahlen Sie fiir einen Share- Isz?]::f :Edgk
ware-Virenscanner inkl. Porto bei lhrem Haindler?). Wir sind Arbeitsspeichers
iiberzeugt: Auch Sie werden die Vorteile und die Sicherheit dieses (RAM), Gberprift
renommierten Vollprodukis bald nicht mehr missen wollen. Fi_lezugriffedim
Il?r. IR!S AniiVi::Js Plgjs erh‘ullen Sie in der_kommerfiellen, o~ :‘AT:;Q:[:;‘MINE:
izenzierten mit folgendem L Tosior fid Sistar:
- este die System
© Kompl. deutsche Version fiir Windows ab 3.1 Integritt durch Signatur- -
(luft garantiert auch unter Windows 95) datsien
© Zusitzlich dabei: Englische Version fiir DOS © Modul PREVENT:
© Deutsche Anleifung fir DOS- und Windows-Version Dynamischer Schutz (TSR)
© 3 aktuelle Vollversions-Lieferungen jeweils im Zeitabstand mit ,kinstlicher Intelli-
von 2 Monaten - frei Haus! genz", um neve Arfen
© 6 Monate deutsche Viren-Hotline durch den Hersteller von Computerviren
© Erkennt Bootsektor- und Fileviren, Scherzviren, ,Trojanische abzufangen

Pferde”, Virusdropper usw.
Vier Programm-Module fiir optimalen Schutz
auf verschiedenen Ebenen:
© Modul CURE: Virenscanner,
erkennt und entfernt
Viren, rekonstruiert
beschiidigte Files.

Absolut ohne

| e Y 3 Die Bezahlung der Abos ist nur per Bnkeinzug mg!i(h.
Nmzﬂen Sie ein halbes Jafulm\g Dr. IRIS Anti rus Plus °?"E_|eﬁf'("° Ein- £ L o C O U P O N Hie keinen Scheck und ke Bargeld mitsenden!
schriinkungen! Sollten Sie von Ihrem Probe-Abo nicht vollstéindig berzeugt ) <
sein und danach keine weiteren Update-Lieferungen wiinschen, so teilen Sie Einzu gserm ac hhg ung:

uns dies spitestens eine Woche nach Erhalt Ihrer 3. Abolieferung schriftlich Ju, ich méchte Ihr sogenhaft ginstiges Angebot nutzen und bestelle hiermit:

mit - eine kurze formlose Mitteilung Gber die Abokiindigung genilgt. An- —
| sonsten wird Ihr bisheriges Probe-Abo in in reguliires Jahresabo von Dr. IRIS AntiVirus Plus im Halbjahres-Probeabo
| Dr. IRIS AntiVirus Plus mit jeweils 6 weiteren Update-Lieferungen 98 (kommerzielle lizenzierte Vollversion, insgesamt 3 Lieferungen & ot und Nome der Bank
(zweimonatlich) umgewandelt inkl. einer speziellen Version fiir Windows im Zeitabstand von 2 Monaten) inkl. 6 Monate Viren-Hotline-
95. Die Preise und Lieferbedingungen des Jahresabos finden Sie im un- Support durch den Hersteller

tenstehenden Kasten.
e zum Probeabo-Vorzugspreis au
von komplett nur ==
Auch nach Ablauf lhres Probe-Abos genieBen Sie weiterhin ein HachstmaB} (inkl. Versandkosten)! DM
an Virenschutz durch regelmiBige Programm-Updates: Im reguliiren Jah-
res-Abo erhalten Sie jeweils alle 2 Monate insgesamt 6 weitere Update-Lie-
ferungen. Ab der ersten Jahres-Abo-Lieferung wird auBerdem eine spezielle
¥ Version fiir Windows 95 mitgeliefert. Das Jahresabo (Bestell-Nr. ABO-
099) kostet nur DM 119,80, die Versandkosten und eine
= | ganzjiihrige Viren-Hotline durch den Hersteller IRIS SOFTWARE
i Abopreis mit enthalten! Dos Johresabo verliingert sich um je-
weils weitere 6 Update-Lieferungen (ein weiteres Bezugsjahr), wenn nicht
spitestens zwei Monate vor Ablauf des Bezugsjahres (vor der 5. Lieferung)
eine schriftliche Kindigung erfolgt. Die Bezahlung erfolgt per Bankeinzug
(Lastschriftverfahren).

BLZ

Lieferanschrift:

Name

Wenn ih keine Verlingerung dieses Probeabas winsche, werde ich Ihnen dies spétestens eine Wothe &8 Vornome
noch Erholt der 3. Probeabo-ieferung schriflch mitteilen. Ansonsten erflgt die Umwondlung mei-
nes Probeabos n ein regulres Johresabo mit jeweils 6 Update-Lieferungen von Dr. RIS Antiirus & ¢, o
Plus. Das Johresabo verlngert sich jewels um ein weiteres Bezugsjahr (6 weitere Update-Lieferun-
gen), wenn nicht 2 Monate vor Ablouf (vor der 5. Lieferung) eine schrifiche Kindigung erfolgt.

Plz./Ort

Hiermitbesttige ich mit meiner 2. Unterschrit, daf ich doraber nformiert wurde, diese Verein-
borung innerhalb von 14 Tagen bi de Pearl Agency GmbH, Am Kalischacht 4, D-79426 Bug-
gingen widerrufen 2u Kinnen. Zur Fristwchrung genigtdie rechzeitige Absendung des Widerrufs. S PEARLKunden-N.

f

alls vorhanden

Telefon: 076 31/360-200 - Telefax: 076 31/360-444

2. Unterschit Datum Unterschrift

PEARL AGENCY - IRIS AnmiVirus Prus ABoSERVICE - Am KALISCHACHT 4 - D-79426 BuGGINGEN
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Stars und Sternchen, Glimmer und Glitter
- alles das sind Begriffe, die perfekt auf
nur einen Ort in dieser Welt zutreffen:
Hollywood, das Land des Films. Wer
traumt nicht davon, ein mega(erfolg)rei-
cher Schauspieler zu sein, und sich mit
den vielen anderen Stars in dem Vorort
von Los Angeles zu tummeln?

Alle Filme, die bisher aus Hollywood zu
uns in die Kinos gekommen sind, erfreuen
sich stets reger Beliebtheit. Und weil das so
ist, wollen wir als Zuschauer auch standig
die neuen Produktionen aus den Staaten
mit unseren Lieblingsstars sehen. Und
zwar am besten in genau so einer Atmos-
phare, wie bei den Filmprisentationen,
wenn der Held eines Filmes sein neuestes
Werk dann z.B. der Presse vorstellt. Und
wie enttauscht sind wir, wenn ein grofler
Kassenschlager aus den USA nicht in
unser Dorfkino kommt.

Warum das passiert? Um das zu verste-
hen, miifSte man hinter die Kino-Kulissen
gucken konnen. Aber wie? Ganz einfach:
mit Starbytes ,Hollywood Pictures”. Hier
erlebt der Spieler, was es heifit, ein Kino-
besitzer zu sein, der dauernd versucht,
den Kunden die besten Filme zu zeigen,
ohne damit in die Miesen zu kommen.
Na, worauf warten Sie noch? Eroffnen Sie
Thren eigenen Filmpalast, und holen Sie
die tollsten Filme auf Ihre eigene Lein-
wand. Spielen Sie Hollywood-Pictures!
Und wenn am Anfang finanzielle Probleme
auftauchen, dann helfen unsere Spiele-
designer-Tips direkt aus dem Hause Star-
byte.

Viel Spafd beim Spielen!

Thr

C Bogrrmrers

Carsten Borgmeier

Verkaufspreis: 19,80 DM
Abo Preis: 199,90 DM (12 Ausgaben)
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Fax: 07631/360-444

T-Online: *PEARL#

Schriftlich: Pearl Agency GmbH
Am Kalischacht 4

79426 Buggingen

Bestellungen nehmen der Verlag
und alle Buchhandlungen im In-
und Ausland entgegen. Fiir unver-
langt eingesandte Manuskripte
und Datentrédger sowie Fotos
ibernimmt der Verlag keine
Haftung. Ebenfalls ausgeschlos-
sen ist die Haftung fur die
Richtigkeit der Versffentlichung,

trotz jeweils sorgfaltiger Priifung
durch die Redaktion. Die Riick-
sendung ist ausgeschlossen. Das
Urheberrecht fiir versffentlichte
Manuskripte liegt ausschlieRlich
bei EDITORIAL SERVICES. Nach-
druck, Vervielféltigung oder son-
stige Verwertung von Beitragen
nur mit schriftlicher Genehmi-
gung der Agentur. Namentlich
gekennzeichnete Artikel geben
nicht in jedem Fall die Meinung
der Redaktion wieder. Simtli-
che Veroffentlichungen erfolgen
ohne Beriicksichtigungen eines
eventuellen Patentschutzes, auch
werden Warennamen ohne
Gewihrleistung einer freien Ver-
wendung benutzt.
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Installationshinweise

Diesen Text finden Sie auch als ASCII-
Datei mit dem Dateinamen WICHTIG.ASC
im Hauptverzeichnis der CD-ROM,
den Sie entweder durch den Befehl
WICHTIG.COM direkt starten oder mit
einem ASCII-Texteditor lesen kénnen.

Die CD-ROM enthilt:

[ das Spiel ,Hollywood Pictures - Der
Kinomanager* von STARBYTE

den CompuServe Information
Manager (WinCIM), Version 2.01D

H den Multimedia-Katalog von PEARL
Agency (DOS- und Windows-Version)

A Anti-Viren-Software von Thunderbyte

Das Spiel )
»Hollywood Pictures — Der Kinomanager”

von Starbyte
Dieses Spiel 1a8t sich nur von der CD-
ROM spielen. Um jedoch Spielstinde
abspeichern zu kénnen, muf ein Ver-
zeichnis auf der Festplatte angelegt wer-
den. Dies tbernimmt fur Sie das Pro-
gramm SETUP.BAT.
Wechseln Sie einfach auf Thr CD-ROM-
Laufwerk und rufen Sie SETUP auf.
Geben Sie anschlieRend Laufwerk und
Pfad fur die Spielstinde an (z.B.
C:\SAVE). Merken Sie sich dieses Ver-
zeichnis bitte, da Sie es unmittelbar nach
dem Starten des Spieles nochmals ein-
tippen mussen.

Wenn Sie das Spiel zu einem spéteren
Zeitpunkt erneut starten wollen, miissen
Sie nur KINO.EXE im Hauptverzeichnis
der CD-ROM aufrufen.

Wichtige Hinweise zur Konfiguration:
Das Spiel wurde ausgiebig auf unter-
schiedlichsten PC-Systemen getestet. Die
wichtigsten Voraussetzungen fiir ein ein-
wandfreies Funktionieren sind:
ein AT386
mindestens 600 kB freier Hauptspeicher
4 MB freier Erweiterungsspeicher
10 MB freier Festplattenspeicher
eine 100%-Microsoft-kompatible Maus
eine SVGA-Grafikkarte nach VESA-
Standard
MS-DOS 5.0 oder hoher
Unterstiitzt werden folgende Sound-
karten: AdLib, SoundBlaster und
100% kompatible Karten sowie Roland
Sound-Canvas (General-MIDI)

e o o o o o

Sollten Probleme auftreten, tiberpriifen
sie bitte zunachst, ob Ihr PC diese Vor-
aussetzungen erfullt.




Hollywood Pictures

Vorgeschichte

Erinnern Sie sich noch an lhren Ur-
GroRvater aus Amerika?

Na ja, was soll’s... hier die Vorgeschichte :
Einer Threr Ur-Grofviter hat das Zeitliche
gesegnet. Natiirlich war er vermdgend
und hinterlat nun ein Kinocenter mit
fanf Vorstellungsraumen und einem
Gebaude, das friher einmal ein Filmstudio
war. Auflerdem lachen 20.000 Mark Bar-
geld. Nun liegt es an Thnen, das Kinocen-
ter florieren zu lassen und das alte Film-
studio zu neuem Leben zu erwecken.

Spielziel

Das Computerspiel ,HOLLYWOOD PIC-
TURES" ist eine realistische Wirtschafts-
simulation, bei der der Spieler die Aufga-
be hat, ein Kinocenter zu leiten und alle
damit verbundenen und anfallenden
Arbeiten zu erledigen. Dies bedeutet im
Einzelfall:

¢ Ausleihen von Kinofilmen
® Abstimmen der Film-Vorstellungen
® Festlegen der Eintrittspreise

Mit dem Kapital, das durch kluges Mana-
gement des Kinocenters hoffentlich erwirt-
schaftet wird und dank finanzieller Unter-
stiitzung von Kreditinstituten bietet sich
schliefSlich die Moglichkeit, eigene Kino-
filme zu produzieren. Das gibt es dabei zu
bedenken:

e Sicherung der Finanzierung

e Verfassen des Drehbuches

e Festlegen des Filmtitels

® Auswahl des Filmgenres,
der Charaktere und der Epoche

® Zusammenstellen der Filmcrew

e Auswahl des Drehortes, der Kulisse
und der Special Effects

® Bestimmen der Ausstattung und
der Kostiime

e Ldnge der Produktionszeit

.‘s;
3.
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Sobald diese Punkte beriicksichtigt sind,
koénnen die Dreharbeiten beginnen. Nach
deren Beendigung wird der Film in einer
Premiere dem Publikum vorgestellt.
Danach lauft er in Abhéngigkeit von der
Qualitdt und der Publikumswirksamkeit
weltweit in den Kinos und eventuell die
Kinocharts oder die All-Time-Charts
erstirmen (oder auch nicht)

Die normale Spielzeit betragt 10 Jahre (die
Geschwindigkeit ist allerdings einstell-
bar). Das Spiel kann zu jeder Zeit beendet
oder fortgesetzt werden. Ziel ist es, in dem
eingestellten Zeitraum durch Ansamm-
lung von Punkten zu einem der grofiten
Filmbosse aller Zeiten zu werden, um am
Ende in die Highscore-Liste der erfolg-
reichsten Filmstudios aufgenommen zu
werden. Die dazu nétigen Punkte gibt es
bei verschiedenen Gelegenheiten:

ONNAI3¥HIS3AT3IdS




SPIELBESCHREIBUNG

e Plazierungen in den Kino-Wochencharts

1-10 Punkte

e Plazierungen in den All Time Charts

(je Woche) 1-25 Punkte
e Filmpreise bei Filmfestivals

Bester Film 30 Punkte

Bester Regisseur 15 Punkte

Bester Darsteller 10 Punkte

Beste Special-Effects 5 Punkte
e Academy Award (Oscar)

Bester Film 100 Punkte

Bester Regisseur 50 Punkte

Bester Darsteller 30 Punkte

Beste Special-Effects 10 Punkte

Spielstart

Hollywood Pictures* wird nicht auf der
Festplatte installiert, sondern von der CD
gespielt. Die Speichersténde dagegen miis-
a4 sen auf der Festplatte gespeichert werden;
es empfiehlt sich, dafiir einen Pfad auf der
Festplatte anzulegen.
Nach dem Einlegen der CD tippt man
,Kino* ein und bestitigt mit ,Return®. Es
erscheint die Soundkarten-Abfrage. Die
Sounds sind wihrend des Spiels jederzeit
mit ,F1* (Hintergrundmusik) und ,F2*
(Genresounds) abschaltbar. Nach dem
: Vorspann fragt das Programm nach dem
Speicherpfad, der mit der Festplattenbe-

zeichnung eingegeben wird (z.B:
C:\SAVE); die Bestdtigung erfolgt mit
Return®

‘ Nun wird nach dem Namen des Spielers
| und der Produktionsgesellschaft gefragt.
| Nach dieser Eingabe kann der Schwierig-
keitsgrad festgelegt werden; die Optionen
sind ,Easy®, ,Normal“ und ,Heavy“. Die
Schwierigkeitsgrade haben Auswirkungen
auf die Hohe der Gebthren, die fiir aus-
geliehene Filme tiglich anfallen. Im
Schwierigkeitsgrad ,Easy” kommt man
also am schnellsten zu Geld. Am Ende des
Spieles werden die erreichten Punkte im
,Easy“-Modus allerdings halbiert, im

Hollywood Pictures

.Heavy“-Modus verdoppelt! Den gewtinsch-
ten Schwierigkeitsgrad legen Sie fest,
indem Sie den Mauszeiger auf das ent-
sprechende Icon bewegen und die linke
Maustaste dricken. Das gewshlte Icon
erscheint nun hervorgehoben. Die Bestiti-
gung der Wahl erfolgt mit der rechten
Maustaste. Ausgangspunkt ist nun das
Kinocenter, von wo aus die Karriere begin-
nen kann.

Spielsteuerung
Es gibt zwei Hauptspielorte:

e das Kinocenter
e die Stadt

Diese Orte sind in weitere Locations
unterteilt, die Sie mit dem Mauszeiger und

der linken Maustaste anwahlen konnen.
Im Kinocenter lauft tber einer der Tiren
eine Uhr, die sich mit dem Schieberegler
dartber einstellen 1a3t. Auf diese Weise
wird die Spielgeschwindigkeit bestimmt.
Durch Schieben des Reglers nach links
verlangsamt sich die Zeit, durch Bewe-
gung des Reglers nach rechts beschleunigt
sich der Ablauf. Mit dem Betreten eines
anderen Raumes oder bei Verlassen des
Centers wird die Zeit automatisch ange-
halten. Es ist daher ratsam, nach jeder
abgeschlossenen Aktion ins Kinocenter
zurtickzukehren und somit sicherzustel-
len, daR die Zeit weiterlduft.

Die verschiedenen Locations lassen sich
durch Klicken mit dem Mauszeiger (linke
Maustaste) ansteuern. Fur das Verlassen
eines Ortes sorgt wiederum die rechte
Maustaste.




Spielstart ist im Kinocenter-Bild. Von hier
haben Sie Zugang zu den Kinosalen, zum
Archiv, zur Kasse sowie zum Biiro. Im obe-
ren Bereich dieses Bildes befindet sich der
History-Schalter. Auferdem steht dort die
Anzeige der erreichten Punkte, des Kapi-
tals, des Darlehenvolumens und der Kal-
kulation des zu produzierenden Filmes,
basierend auf den Kosten der zusammen-
gestellten Filmcerew mit angenommenen
50 Tagen Drehzeit.

Kinosaal
Auf der Filmleinwand werden die aktuel-
len Filme fir jeden Kinosaal angezeigt.
Durch Betatigen der linken Maustaste
schalten Sie durch die
einzelnen Kinosile
Unter dem Filmti-
tel steht die Anzahl
der Wochen, die
der Film lauft, und
die aktuelle

Hollywood Pictures

Besucherzahl. Diese Daten erscheinen
wahrend einer Vorstellung auch auf den
Leuchtbiandern der Plakattafeln im
Kinoeingang. Damit der Kinobesitzer auch
etwas davon hat, werden auf der Leinwand
auch Bilder der gerade laufenden Filme
eingeblendet.

Thr Kino hat 5 Kinoséle mit folgendem Fas-
sungsvermogen:

Kino 1 - 800 Platze
Kino 2 - 500 Platze
Kino 3 - 250 Platze
Kino 4 - 100 Platze
Kino 5 - 70 Pldtze

Am Ende eines jeden Tages wird automa-
tisch eine Statistik tber die Besucherzah-
len, die Kosten und die Einnahmen des

vergangenen Tages anzeigt. Diese Funkti-
on laft sich im Biiro abschalten

Biro

Im Buro schaut sich der fleifSige Manager
verschiedene Listen und Statistiken an,
wihlt zwischen Einstellungen und spei-
chert den Spielstand ab. Auch Laden und
Beenden des Spiels erfolgen hier. Die
Mentpunkte im einzelnen:

e Film-Statistik (Plus/Minus-Rechnung
iiber die laufenden Filme)
Termin-Kalender (Termine von
Filmfestivals und Drehzeiten)
LOAD/SAVE (Abspeicher- und Lade-
maoglichkeit von drei Spielstanden)
Box-Office (aktuelle Kinowochencharts
mit Besucherzahl)

All-Time-Chart (Liste der 25
erfolgreichsten Filme aller Zeiten)
High-Scores (Liste der 10 erfolg-
reichsten Filmstudios)

automatische Box-Office-Anzeige

(zur Auswahl, ob jeden Donnerstag
die aktuellen Kinowochencharts
automatisch angezeigt werden sollen
oder nicht)
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SPIELBESCHREIBUNG

© automatische Kino-Stats-Anzeige
(zur Auswahl, ob tdglich die Statistik
automatisch eingeblendet werden soll
oder nicht)

e Spielende (manuelle Beendung des
Spiels — normalerweise betragt die
Spiellange einer Karriere 10 Jahre).

Archiv

Im Archiv befinden sich in der , Film-Box*
die ausgeliehenen Filme. Hier wird
bestimmt, wann welcher Film in welchem
Kino laufen soll. Der Info-Button liefert
Informationen iiber die Filme, darunter
die Anzahl der Sterne, die Aufschlufl iiber
die Zahl der erwarteten Besucher geben.
Die Besuchererwartung wird abnehmen,
je langer der Film im Kino lauft. Es ist also
wichtig, auf die aktuellen Besucherzahlen
zu achten. Mit der Abnahme der Besu-
chererwartung verringert sich auch die zu
entrichtende Leihgebthr des Filmes. Aller-
dings wird diese Gebithr den Wert von
1000 Mark pro Tag nie unterschreiten. Die
Besuchererwartung des Filmes steigt im
Verlaufe des Spiels wieder, so daf’ nach
einigen Monaten der Film durchaus wie-
der gute Zuschauerzahlen bringen kann,
wenn er erneut ausgeliehen wird. Die
Besuchererwartungen sind tibrigens nach
jedem Neustart anders verteilt. Es ist giin-
stig, den Film mit der hochsten zu erwar-
tenden Besucherzahl in Kino 1, den mit
der geringsten zu erwartenden Besucher-
zahl in Kino 5 laufen zu lassen

Durch Anklicken des Icons ,Plan,
erscheint die , Plan-Box“, wo der gewtinsch-
te Film in der , Film-Box* angewahlt wird.
Er erscheint hervorgehoben. Neben jedem
Kinosaal befinden sich in der ,Plan-Box*
vier Icons. Beim Klick auf das Icon mit dem
Haken wird der Film in diesen Kinosaal

Hollywood Pictures

tubernommen und dort gezeigt. Mit den
Plus/Minus-Icons 148t sich die Laufzeit
des Filmes bestimmen. Eine ,Kinowoche*
beginnt immer Donnerstags und endet am
darauffolgendem Mittwoch. Nach Ablauf
der eingestellten Laufzeit, was auf jeden
Fall an einem Mittwoch nach der letzten
Vorstellung ist, wird der Film automatisch
zuriick zum Verleih gebracht. Sollte ein
Film sehr gut oder sehr schlecht laufen,
kann die Wochen-Laufzeit jederzeit im
Archiv verandert werden. Dariiberhinaus
konnen Sie jederzeit jeden Film in einem
anderen Kinosaal laufen lassen bzw. die
Filme in den jeweiligen Kinosilen zu
jeder Vorstellung variieren. Dies ist beson-
ders wichtig, wenn ein Film, der in einem
Kkleineren Kinosaal eingesetzt wird, héufig
ausverkauft ist und in einem groferen
Kinosaal unter Umstdnden noch mehr
Zuschauer bringen konnte. Auch lockt ein
Film zu besonderen Tageszeiten manchmal

YOO

mehr Publikum an und
benotigt demzufolge auch
einen groferen Kinosaal,
wiahrend ein anderer Film
zu diesem Zeitpunkt nur
das kleinere Kino auslastet.
Es ist also wichtig, in
jedem Falle die Besucher-
zahlen der jeweiligen Kinosale und der
Filme im Auge zu behalten, um den grofit-
moglichen Profit zu realisieren.

Um die Filme auszutauschen, klicken Sie
das X-Icon des jeweiligen Kinosaales an.
Der Filmtitel wird aus diesem Kino
genommen und erscheint wieder im
Archivfeld. Ebenso verfahren Sie mit dem
zweiten Kinosaal, in dem der Film nun
laufen soll. Nun setzt man die Filme in
den jeweils neuen Kinosilen ein. Nicht
vergessen: Am Wochenende gehen die
Leute besonders gerne ins Kino!

Kasse

In der Kasse werden die Anzahl der Vor-
stellungen und die Hohe der Eintritts-
preise festgelegt. Fiir jeden Tag sind bis zu
funf Vorstellungen vorgesehen, die einen
potentiellen Besucherkreis ansprechen:

Vorfiihrung Uhrzeit
Frithvorsstellung 11 Uhr
Mittagsvorstellung 14 Uhr
Nachmittagsvorstellung 17 Uhr
Abendvorstellung 20 Uhr
Spatvorstellung 23 Uhr

Fiir jede Vorstellung und fur jedes Kino
gibt es jeweils ein Icon, das durch
Anklicken hervorgehoben wird. Der Film
lauft nun taglich zu dieser Anfangszeit.
Neben diesen Icons befinden sich Plus-
/Minusschalter, mit denen sich die Hohe
des Eintrittspreises festlegen 1a8t. Durch
Anklicken des jeweiligen Icons kénnen Sie
auch bestimmen, dafl in dieser Vorstel-
lung der Film nicht laufen soll. Ein Hor-
rorfilm z.B. durfte in der Friworstellung
kaum ein grofes Publikum ansprechen,
wihrend ein Kinderfilm in der Spatvor-
stellung kaum Besucher anlocken wird.




Jede Vorstellung kostet pro Tag DM 50,—
fur je eine Arbeitskraft am Ticketschalter
und am Einlaf3, unabhéngig davon, in wie-
vielen Kinosalen Vorstellungen angesetzt
sind. Desweiteren werden pro Kino und
Vorstellung jeweils DM 100,— far Film-
vorfithrung, Strom und Reinigung fallig.
Es kénnen also am Tag bis zu DM 2750,—
Kosten entstehen. Daher konnte es unter
Umsténden von Vorteil fiir Sie sein, eine
Vorstellung ganz zu streichen, wenn in ihr
nur eine geringe Besucherzahl zu erwarten ist.

History

Oberhalb der Filmanzeige im Kinocenter
befindet sich der ,History“-Schalter. Beim
Anklicken dieses Schalters werden alle
wichtigen Daten der bisher gedrehten
Filme angezeigt, einschlieflich des aktu-
ellen Einspielergebnisses und der Box-
Office-Plazierung.
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In der Stadtansicht sind alle relevanten
Gebéude farblich hervorgehoben.

Filmverleih

Hier gibt es eine Auswahl von tber 500
Titeln. Die Genres sind durch verschiede-
ne Icons dargestellt:

® Krimi

® Fantasy

® Abenteuer
e Thriller

® Komik A-K
® Familie

® Action

e Komik L-Z
® Science Fiction
e Drama

e Liebe

e Western
® Anspruch

® Monumental
o Aktuell

* Horror
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Durch Offnen einer ,Film-Box“ werden die
verschiedene Filme aus dem jeweiligen
Genre sowie die Informationen zu diesen
Filmen angezeigt. Mit Hilfe der Pfeiltasten
lesen Sie die Liste.

Auch der Verleihpreis pro Tag wird

hier mitgeteilt. Die
Verleihgebuhr fallt
immer far minde-
stens funf Aus-
leihtage an, unab-
héngig davon,

ob der Film

auch so lange
lauft.
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Soll ein Film ausgeliehen werden, klicken
Sie ihn einfach an. Er erscheint nun her-
vorgehoben. Bei Bestdtigung mit dem , Lei-
hen-Icon® gelangt er nun automatisch ins
Archiv. Sie konnen auch ein und denselben
Film mehrmals ausleihen, um ihn in meh-
reren Vorstellungen gleichzeitig laufen zu
lassen. Mehr als funf Filme wiren am
Anfang aber zu teuer. Die Anzahl der aus-
geliehenen Filme ist rechts oben in der
,Film-Box* eingeblendet. Links daneben
erscheint die Anzahl der in diesem Genre
zur Verfagung stehenden Filme.
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Bank

Um ein Filmprojekt zu realisieren, wird
finanzielle Unterstiitzung von Kreditinsti-
tuten notig sein. Je nach Hohe des Eigen-
kapitals wird der Chef der Bank verschie-
dene Kreditvorschlage machen. Der
Zinssatz verandert sich von Zeit zu Zeit
und kann minimal 8 %, maximal 22 %
betragen. Je nach Hohe eines Darlehens
bewegt sich die Laufzeit der zuriickzu-
zahlenden Raten zwischen 6 und 60
Monaten. Die maximale Kreditaufnahme
belauft sich auf 40 Millionen DM.

Nach der Aufname eines Darlehens wer-
den die entsprechenden Ratenzahlungen
an jedem Monatsende automatisch vom
Kapital abgezogen. Die Laufzeit eines
Darlehens muf genau beachtet werden, da

wihrend der Laufzeit eines Darlehens
kein weiteres Darlehen aufgenommen wer-
den kann.

Filmstudio

Der wichtigste Ort zum Planen der Film-
produktionen ist das Filmstudio. Hier
weden Drehbuch und Titel sowie einige
andere Attribute des Films bestimmt.

« Filmtitel:

Dieser ist frei wihlbar, indem Sie das ent-
sprechende Icon anklicken und den
Namen des Filmes mit hochstens 18 Buch-
staben inklusive Leerzeichen eingeben.

* Drehbuch:

Das Drehbuch soll in einem prignanten
Satz aussagen, worum es in dem Film
geht. Daftir sind funf Wérter ausreichend,
die Sie noch nicht mal selber schreiben
mussen. Es wird namlich eine tabellarisch
angeordnete Datenbank angeboten, die
sich in funf Wortgruppen unterteilt:
Adjektive, Substantive, Verben, Adjektive,
Substantive

Durch Betatigen der Pfeil-Icons oberhalb
der jeweiligen Wortgruppe lassen sich die
Wortlisten rauf- und runterscrollen. Bei
den Adjektiven befindet sich zwischen
den Scrollpfeilen jeweils ein Icon, mit wel-
chem die Endungen der jeweiligen Wort-
gruppe abgeandert werden kénnen
(méannlich, weiblich, Mehrzahl, Einzahl
etc.). Durch Anklicken wird ein Wort einer




Wortgruppe farblich hervorgehoben,
durch Betitigen der Pfeile unterhalb der
Wortgruppe ist die Wahl bestatigt. Ist dies
bei allen funf Wortgruppen erfolgt, liegt
auch schon ein fertiges Drehbuch vor. Eine
Anderung ist jederzeit moglich, allerdings
nur bis zum Drehstart.

* Filmgenre:

Der gewiinschte Filmtyp (Action, Science
Fiction etc.) 146t sich einstellen. Die Aus-
wahl des Genretyps ist in diesem Menti
wesentlich grofer als im Menii ,Agentur®
Verschieden Genres werden der Ubersicht
wegen in der Agentur unter Oberbegriffen
zusammengefiihrt. So erscheinen z.B. die
Genres Dokumentar, Biografie, Kunst,
Satire und Politik in der Agentur unter
dem Begriff , Anspruch®, die Genres Kin-
der und Unterhaltung unter dem Begriff
,Familie, wihrend Problem und Krieg
dem Genre ,Drama“ zugeordet sind. Erotik
findet sich unter dem Bereich , Liebe* wieder.
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* Filmepoche:

Die Filmepoche bestimmt die Zeit, in der
der Film spielen soll.

* Filmattribute:

Hier 148t sich einstellen, wieviel Elemente
des jeweiligen Attributes (Action, Erotik,
Liebe, Gewalt etc.) der Film enthalten soll.
Je nachdem, mit welchen Fhigkeiten die
Filmcrew ausgestattet ist, werden die ein-
gestellten Attribute im Film umgesetzt.
Doch Vorsicht: Ein Héherstellen mehrerer
Attribute kann sich negativ auf den Film
auswirken, da sich einige Attribute
gegenseitig aufheben. So vertragt sich
z.B. ein hoher Anteil an Trauer nicht
mit einem hohen Anteil an Spafele-
menten. Die werden verandert, indem
man mit dem Mauszeiger auf den Balken
neben dem Attribut geht, die linke Maus-
taste gedruckt hélt und den Mauszeiger
langsam nach rechts oder links zieht.

¢ Drehort und Kulisse:

Mit Hilfe der entsprechenden Icons haben
Sie die Moglichkeit, sich die Drehorte und
die gewunschten Kulissen sowie deren
Kosten anzusehen und auszusuchen. Die
Reisekosten zum Drehort und die Kosten
far die Kulisse werden bei Drehbeginn
vom Kapital abgezogen. Drehort und
Kulisse sind nicht zwingend nétig, denn
naturlich kénnen Sie auch im Studio fil-
men. Bei der Qualitat des Filmes wurde
sich dies jedoch mit groRer Wahrschein-
lichkeit negativ auswirken.
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* Kostime, Filmcrew:

Sollten diese schon ausgew#hlt sein, wer-
den sie hier durch Anklicken der entspre-
chenden Icons noch einmal angezeigt.

Es sei noch einmal darauf hingewiesen,
daf’ vor Drehbeginn alle Attribute, Dar-
steller, sonstige Crewmitglieder und Requi-
siten verandert werden kénnen. Mit dem
JKosten“Icon gibt es einen Uberblick
tiber das bis dahin ausgegebene Geld; es
werden die kalkulierten und die tatséch-
lich - unter Berticksichtigung der unvor-
hergesehenen Ereignisse - entstandenen
Kosten als Gegentuiberstellung eingeblen-
det.

¢ Drehstart:

Mit Hilfe eines ,DREHSTART-Schalters*
werden die Dreharbeiten zu dem Kinofilm
gestartet. Die Drehzeit fir einen Film ist
von der Grofle des Projektes abhangig
(Statistenanzahl, Special-Effects und Kulis-
senumfang usw.). Sie betrégt jedoch min-
destens 50 Tage.

* Drehtage:

Nach dem Drehstart wird die kalkulierte
Anzahl an Drehtagen angezeigt. Norma-
lerweise wird diese Zeit auch eingehalten,
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PRODUCER

DARSTELLER

durch Ereignisse wie Unwetter, Krankheit
oder Streik konnen jedoch Drehverzoge-
rungen auftreten. Es gibt die Moglichkeit,
die Drehzeit zu verktrzen oder zu verlan-
gern, was sich auf die Qualitat des Filmes
auswirken wird.

Filmagentur

Um einen Film zu drehen, brauchen Sie
eine Filmcrew. Das Zusammenstellen die-
ser Filmcrew ist sehr wichtig, sollte jedoch
erst in Angriff genommen werden, wenn
die Arbeiten im Filmstudio erledigt sind.

Es sollte darauf geachtet werden, daff
Regisseur, Produzent und Schauspieler in
ihren individuellen Eigenschaften, je nach
Film-Genre, miteinander harmonieren.
Eine wohldurchdachte Zusammenstellung
der Filmcrew wird erheblich zur Qualitat
des Filmes beitragen. Als Minimal-Crew
benotigt man auf jeden Fall:
® 1 Regisseur
* 1 Hauptdarsteller
® 1 Kamerateam
e Helferteam
(das Helferteam besteht aus Requi-
siteur, Masken- und Buhnenbildner
sowie Cutter und ist fest eingestellt.
Die Kosten fiir das Team belaufen
sich auf DM 5.000,~ pro Drehtag).

NEBENDARSTELLER
STUNTTEAM
KAMERATEAM
MUSTK ss=- -. =

Fur einen erfolgreichen Spielfilm sollte die
Filmcrew jedoch etwas umfangreicher
aussehen. Auf einen Produzenten kénnen
Sie notfalls verzichten, er ist aber fiir den
Film in jedem Falle qualitatsférdernd
Unter Umsténden kann es auch von Vor-
teil sein, wenn Regisseur und Produzent
ein und dieselbe Person sind.

szenen und die Einhaltung der Kosten-
kalkulation.

* Hauptdarsteller

Die Hauptdarsteller sind natiirlich das A
und O fiir die drehbuchgerechte Umset-
zung. Sie sollten fahig sein, den

Insgesamt stehen folgende Per-
sonen zur Verfiigung:

* Regisseur

Der Regiesseur hat die Haupt-

Charakter der Figur, die sie ver-
korpern, moglichst glaubhaft
darzustellen. Ein guter Komiker
ist deshalb kaum geeignet fur
ernste Rollen, obwohl es natir-
lich auch viele Allroundtalente

aufgabe im Filmteam. Er mufl
den Darstellern Anweisungen

gibt.

geben und darauf achten, dafl
seine Vorstellungen fur jede
Szene von den Schauspielern
zufriedenstellend umgesetzt
werden

* Nebendarsteller oder Statisten

Nebendarsteller oder Statisten
sind fur die meisten Filme
unverzichtbar. Sie geben einem
grofien Kinofilm erst die gewisse
Monumentalitat.

* Produzent

Der Produzent hat nicht direkt
mit den Schauspielern zu tun.
Er tiberwacht vielmehr die ein-
zelnen Drehabschnitte unter-
stittzend zum Regisseur. Daru-
berhinaus tiberwacht er zudem
den Zusammenschnitt der Film-

« Stuntteam

Das Stuntteam springt bei allen
gefahlichen Szenen ein, um die
Hauptdarsteller zu doublen,
was jedem Actionfilm die nétige
Wirze gibt.




* Kamerateam

Das Kamerateam sorgt fiir die entspre-
chende visuelle Umsetzung und kann mit
der notigen Ausriistung, dem optimal ein-
gesetzten Licht und getibten Schwenks so
manche Filmszene optisch aufwerten.

* Musikproduzent

Der Musikproduzent vermag es, dem fer-
tigen Film eine besondere Atmosphire zu
verleihen und auferdem dem Kinozu-
schauer neben den visuellen Eindriicken
auch noch ein akustisches Erlebnis zu ver-
mitteln.

Um die Mitgleider der Crew zu bestim-
men, klicken Sie das jeweilige Gruppen-
icon auf der linken Bildschirmseite an. Es
werden nun jeweils die Namen der zur
Verfiigung stehenden Personen in einer
Liste angezeigt. Durch Anklicken der Pfeil-
tasten 143t sich die Liste nach oben oder
unten scrollen. Geht man dem Mauszeiger
auf die gewtinschte Person und betatigt
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den linken Mausbutton, wird der Name
der entsprechenden Person hervorgeho-
ben. Gleichzeitig erscheint bei den Regis-
seuren, den Produzenten und den Film-
schauspielern ein ,Attributfenster®. Hier
148t sich anhand der roten Balken fest-
stellen, in welchen Bereichen die Stirken
der jeweils ausgesuchten Person liegen. Je
groRer der Balken pro Attribut ist, desto
besser ist die Person in diesem Bereich. Bei
der Auswahl sollten Sie bedenken, daf ein
Darsteller oder Regisseur mit einem star-
ken ,Spa-Attribut® kaum fur einen Film
geeignet ist, der sich durch eine dramati-
sche Handlung auszeichnet. Die Qualitit
und damit auch der Erfolg des Endpro-
duktes wird durch eine derartige Wahl
wesentlich gemindert. Auch sollten die
LErfolge* und das ,Spezialgebiet* der Dar-
steller beachtet werden. Diese haben eben-

falls unmittelbare Auswirkungen auf die
Qualitat des Filmes. Ein erfolgreicher und
bekannter Star wird naturlich spater mehr
Zuschauer ins Kino locken als ein ,Nobo-
dy“. Ebenso wird ein Action-Held in einem
Dokumentationsfilm kaum der Qualitat
forderlich sein. Um zu sehen, an welchen
Filmen die ausgewahlte Person beteiligt
war, klicken Sie einfach das Icon
,Filme® an. Es wird eine ent-
sprechende Liste angezeigt.

Wenn die Entscheidung zugun-
sten einer Person gefallen ist,
kommt das Icon ,Verhandeln“
dran. Es wird nun mitgeteilt , ob
die entsprechende Person verfug-
bar ist und was sie pro Drehtag
kostet. Durch Anklicken des
Icons ,Engagieren” kann man
sie dann gegebenenfalls in die
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Filmcrew aufnehmen. Andernfalls erfolgt
die Riickkehr ins Ausgangsmenii mit dem
linken Mausknopf.

Welche Mitglieder die Filmcrew umfaf3t
und welche Kosten sie verursachen, steht
jederzeit in dem Fenster (Auswahlliste),
welches sich am unteren rechten Bild-
schirmrand befindet. Die Gagen der ein-
zelnen Crewmitglieder fallen pro Tag an
und werden auch téglich vom Konto abge-
bucht. Die einzige Ausnahme bildet der
Musikproduzent, der eine einmalige
Gesamtgage erhalt, welche am Drehende
fallig wird.

Mit dem Icon ,Vertrag kundigen® kénnen
Sie Leute feuern. Die letzgenannte Person
der jeweiligen Gruppe wird nun in der
Auswahlliste geléscht und kann durch
eine andere ersetzt werden. Dies ist jedoch
nur moglich, solange der Drehstart noch
nicht erfolgt ist.
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Requisite
In der Requisite werden die Darsteller mit
Kostiimen und Gebrauchsgegenstanden
ausgestattet. Mit dem entsprechenden
Icon laft sich die Epoche bestimmen. Im
Anzeigenfeld werden durch Betatigen der
Maus verschiedene Kostiime dieser Epoche,
nach unterschied-
lichen Preis-
klassen
geord-
net,
ange-
zeigt.

-
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Auch hier gilt: Je hoher der Preis der jewei-
ligen Kostiime, desto hoher die Qualitat
des Filmes.

Special-Effects
Sollen im Film Spezial-Effekte oder Com-
puteranimationen vorkommen, kann hier
eine Trickstudio-Firma engagiert werden.
Die Preisangabe bei der jeweiligen Firma
bezieht sich auf die Kosten pro Drehtag
und wird am Ende der Dreharbeiten
berechnet. Special-Effects verbessern den
Actionanteil des Films und kénnen auch
zu Qualitats- und Anspruchssteigerung
fuhren. Das Special-Effects-Team arbeitet
vorwiegend mit technischen Mitteln und
erledigt all die Aufgaben, die durch her-
kémmliche Drehmethoden nicht zu reali-
sieren sind. Es stehen neun verschiedene
Firmen zur Auswahl, die sich sowohl in
ihren Preisen als auch in ihren Spezial-
fahigkeiten unterscheiden. Die Fir-
men sind durch Icons dargestellt.
’ Diese Icons symbolisieren die
Spezialfahigkeit der jeweiligen
Firma. Durch Anklicken erscheint

/ ein Infofeld mit dem Namen der Firma

und dem Preis, den diese Firma pro pro-
zentualem Anteil am Film nimmt. Den
pozentualen Anteil, den die Special-Effects

am Filmwerk ausmachen sollen, bestim-
men Sie, indem Sie mit der Maus die ein-
geblendeten Pfeile bedienen. Der Einsatz
der Effekte ist natirlich sehr stark vom
Filmgenre abhangig. So benotigt ein Scien-
ce-Fiction-Film zur Qualitatssteigerung
mit Sicherheit mehr Effekte als ein dra-
matischer Film.

* Nach Ende der Dreharbeiten

Sobald die Dreharbeiten beendet sind,
wird der Film aus der Anzeige im Film-
studio gestrichen und in die HISTORY-
Liste aufgenommen. Am ersten Freitag

nach Drehende um 18 Uhr gibt es eine
Premierenvorstellung des Filmes mit
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anschliefender Filmkritikmeldung. Diese
Filmkritik hat nicht unerhebliche Auswir-
kungen auf die weitere Zukunft. Der Film
wird automatisch weltweit in den Kinos
laufen. Bei entsprechenden Besucherzah-
len wird er in den Charts auftauchen. Die
aktuellen Besucherzahlen und Chartpla-
zierungen sind dem History-Screen zu
entnehmen. Als Einspielerlos kassiert man
pro Besucher eine Beteiligungssumme von
2 DM. Innerhalb des ersten Jahres nimmt
der Film, falls er den Qualititsanforde-
rungen entspricht, automatisch an ver-
schiedenen Filmfestivals, die im Termin-
kalender im Buiro angezeigt werden teil,
und nattrlich auch am ,Annual Academy
Awards* (Oscarverleihung). Im Falle einer
Ehrung wird dies angezeigt, und Punkte
werden dem Scorekonto gutgeschrieben.
AufRerdem wird der Film auch automa-
tisch ins Archiv tibernommen, so daf er
auch fur das eigene Kinocenter zur Verfi-
gung steht.

Ereignisse
* Drehbuchangebote:

Ab und zu werden Drehbiicher vorgelegt,
die, je nach Bekanntheitsgrad des Autors,
eine gute Voraussetzung fur einen gelun-
genen Film sein konnen. Falls die gefor-
derten Kosten alsc nicht zu hoch liegen,
sollte man eine Verfilmung dieser Dreh-
buchadaption einer Romanvorlage durch-
aus in Erwagung ziehen.

* Drehverzogerungen :

Durch Unwetter, Krankheitsfille oder
Streik konnen sich die Dreharbeiten ver-
zogern und hohe Unkosten entstehen.

Wichtiges
Ein Kapital von einigen Millionen Mark ist
schon notig, um einen lohnenswerten
Film zu produzieren. Es ist also ratsam,
sich zunachst einige Zeit mit dem Kino-
center zu beschaftigen, bis gentigend
Finanzkraft zur Verfigung steht. Sollten
die Schulden eine bestimmte Summe
iibersteigen, wird das Spiel vorzeitig been-
det.

Drehkalkulation
Beim Zusammenstellen der Filmcrew wird
eine Kalkulation errechnet, die im Stadt-,
Agentur- und Kinocenterscreen angezeigt
wird. Es handelt sich dabei um die Summe
aller bis dahin ermittelbaren Kosten und
Gagen fir Filmcrew, Helfer, Ausstattung
usw. fiir angenommene 50 Drehtage.
Diese Kalkulation wird von den spéteren
Gesamtkosten mehr oder weniger stark
abweichen, denn die endgiiltige Anzahl an
Drehtagen wird erst am Ende der Drehar-
beiten feststehen. Bei Verhandlungen mit
Regisseuren, Produzen-

ten und Schauspielern muf das
Kapital jedoch diese Kalkulati-
onskosten tbersteigen.
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TIPS & TRICKS

Ganz zu
Anfang begibt sich der angehende Kino-
mogul in die Filmagentur und besorgt sich
fiir jedes Kino einen Film. Dabei empfiehlt
es sich, zwei Filme aus der Kategorie
JAktuell* im hohen Preissegment einzu-
kaufen und in den Kinos 1 und 2 einzu-
setzen. Fur das Kino 3 wird ein alter Film
mit drei Sternen benétigt, fur das Kino 4
ein alter mit zwei Sternen und fir das
Kino 5 ein alter mit einem Stern.

Nun kehrt man ins Kino zurtick und weist
die Filme den einzelnen Kinos zu. Als
néchstes missen die Preise fir die einzel-
nen Filme festgesetzt werden. An den
Tagen Montag, Dienstag und Donnerstag
empfehlen sich Preise zwischen 10,— und
12,— DM, wobei der Eintritt in den groflen
Kinos giinstiger sein sollte als in den klei-
nen. An den Tagen Freitag, Samstag und
Sonntag gilt dasselbe, die Preise sollten
dann allerdings auf 14 bis 18 DM festge-
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setzt werden. Unter Umsténden ist es giin-
stiger, die Top-Filme nicht in den ersten
beiden Vorstellungen laufen zu lassen. Die
Laufzeit der Filme liegt idealerweise bei
drei bis funf Wochen, nach drei Wochen
konnen die Filme schon in kleineren
Kinos laufen.

Logisch, daf8 schlechte Filme gegen topak-
tuelle Titel ausgewechselt werden, die in
einem gréfReren Kino laufen. Wiederho-
lungen sollten frihestens nach einem
halben Jahr ins Programm kommen. Auf
diese Weise lassen sich schnell drei bis
fanf Millionen Mark erwirtschaften. Ist
dieses Ziel erreicht, nimmt der clevere
Kinomanager einen maximalen Bankkre-
dit auf und beginnt, den ersten Film zu
drehen. Selbstverstdndlich muf8 vorher
feststehen, dafl die Top-Schauspieler, die
mitspielen sollen, tiberhaupt Zeit haben.
Folgende Vorraussetzungen sind beim
Drehen des Films optimal:

Als Genre empfehlen sich Action oder
Science Fiction. Ein bis zwei gute Schau-
spieler mit Gagenerwartungen zwischen
10.000 und 30.000 DM werten den Film
auf. Dartiberhinaus sollten drei bis finf
unbekannte und giinstige Schauspieler zu
sehen sein. Ein gnstiges Kamerateam ist
in Ordnung, das billigste muf3 es aber nicht
sein, schlieRlich will der Zuschauer den
Film ja auch genieflen. Weitere Zutaten
sind ein vernunftiges Stuntteam, Filmmusik
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und ein paar htibsche Spezialeffekte. Als
Regisseur macht sich ein nicht zu teurer
Actionspezialist gut. Bei der Filmstatistik
sind folgende Werte optimal:

Spannung 3/4 der moglichen Punkte
Aktion alle der moglichen Punkte
Erotik 1-2 der moglichen Punkte
Dramatik einen der moglichen Punkte
alles andere | ein Punkt

Die Drehzeit liegt mit funf bis zehn Tagen
tber den empfohlenen Zeiten noch im
optimalen Bereich. Ganz wichtig: ein eige-
nes Drehbuch und billige Kostiime. Wer
auf diese Weise viele Filme dreht, wird
steinreich.

Wenn die Einnahmen 50 bis 80 Millionen
betragen, wird es Zeit, einen Filmpreis
anzustreben. Dieser kann durch einen
Film im Genre Drama mit Regisseur und
Produzent Oliver Stone erreicht werden.
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Als Schauspieler wahlt man natiirlich nur
teure Charakterdarsteller, und auch Film-
musik, Kamerateam, Kostiime, Drehorte
und Kulissen miissen vom Feinsten sein.
Wenig Stuntmen, aber viele Komparsen
sorgen fur beste o

Beurteilungen. /"/‘ N
Folgende =
Auribute /

sind
opti-
mal:

R

Dramatik volle Punktezahl
Spannung 3/4 der Punkte
Liebe 1/2 der Punkte
alles andere 1/2 der Punkte

Als Drehzeit sind mehr als 20 Tage drin.
Auf diese Weise ist der Filmpreis so gut
wie sicher. Die nachste Etappe ist nun die
Produktion von immer mehr Filmen,
wobei sich Kassenschlager und film-
reistrichtige Titel abwechseln. Das Kino-
center verlangt natirlich weiterhin
Beachtung: Wer den ersten Film erfolg-
reich abgedreht hat, setzt in seinem Kino
nur noch Top-Filme ein, méglichst Titel
mit vielen Sternen. Ein Wechsel moglichst
nach je zwei Wochen ist zu empfehlen. Auf
diese Weise ruckt der Titel , grofter Film-
mogul aller Zeiten“ in greifbare Nzhe.

SHIIYL B SdIL




DIE SPIELEMACHER

Die im September 1988 von Brigitte Kraft
in Bochum als GbR gegriindete und im
September 1992 in eine GmbH umge-
wandelte Starbyte Software Vertriebs- und
Marketing GmbH konzentriert sich auf
den Ankauf und die Entwicklung hoch-
wertiger Computerspiele, was in zahlrei-
chen positiven Presseartikeln dokumen-
tiert wird. Auf diese Weise ist es Starbyte
gelungen, sich in Deutschland als eines
der fithrenden Softwarehauser zu etablie-
ren. Allein 1994 wurden etwa 100.000
Spiele auf dem deutschen Markt verkautft,
1995 ist die Zahl auf 120.000 Spiele ange-
stiegen.

Die Schwerpunktgenres bei Starbyte stel-
len familienfreundliche Spiele, Strategie-
und Abenteuerspiele und Sport- und Wirt-
schaftssimulationen dar, die sich durch
hervorragende Grafiken auszeichnen.
Durch eine effiziente Marketingstrategie

Hollywood Pictures

konnte sich Starbyte in den 8 Jahren auf
dem deutschen Softwaremarkt etablieren
und auch die Kontakte ins Ausland weiter
ausbauen. Ende 1995 ist man dann in den
europaischen Markt eingestiegen.

Die Starke von Starbyte liegt in der Ent-
wicklung von 16-Bit-Spielen, insbesonde-
re fiir den PC. Doch aufgrund der grofen
Nachfrage nach Multimediaprodukten will
man auch in diesen Zweig durch Konver-
tierungen und Neuentwicklungen einsteigen.

Ein weiterer Schwerpunkt in der Tétigkeit
von Starbyte liegt in der Entwicklung von
Sonderprogrammen zu Werbezwecken.
Es wurden bereits einige Simulationen fur
Autorennen entwickelt, unter anderem
far HB, Philipp Morris und BMW. Eine
weitere Simulation fur den Karstadt-Kon-
zern wurde zwischenzeitlich abgeschlossen.
Zu den lanmgfristigen Zielen von Starbyte
gehort es, sich als eines der fihrenden
europaischen Softwareunternehmen zu
etablieren.

Mit einem Team von 22 Programmierern,
von denen 2 bei Starbyte fest angestellt
sind, und 5 Grafikern, von denen eben-
falls 2 zum festen Inventar gehéren, wur-
den Topseller und Spielehits wie ,Soccer
Manager Plus®, ,Rings of Medusa®, ,Invest®,
.Winzer®, Black Gold“, ,Hannibal® und
.Dime City". Insgesamt hat Starbyte von
1988 bis 1995 42 Titel herausgebracht.

Ganz getreu nach der Firmenphilosophie
von Starbyte, lieber Konzepte von Ama-
teurprogrammierern grafisch und tech-
nisch aufzubessern (denn die Amateur-
programmierer haben halt doch noch die
besten Ideen), ibernahm man in Bochum
die Grundidee eines Amateurprogram-
mes, das 1994 auf dem Posteingangstisch
von Starbyte landete. Damals noch auf
dem Amiga in der Sprache AMOS pro-
grammiert (mit BASIC auf PC’s zu ver-
gleichen), setzten sich die Starbyte-Stam-
mprogrammierer und -grafiker, wie z.B.

Christian Wieland, daran, eine technisch
und grafisch hochwertige Kinosimulation
aus diesem Programmchen zu erschaffen.
Die so tiberarbeitet PC-Version stammt aus
der Feder von Ralf Wienand, einem der
Starbyte-Starprogrammierer, der auch die
spater erschienene Amiga-Version vollig
uberarbeitet hat.

Doch es war viel Arbeit, bis 1995 dann die
endgiiltige Version von Hollywood Pictu-
res in die Verkaufsregale gelangte: aus einem
ganz einfachen Spiel, vergleichbar mit
einer Shareware-Wirtschaftssimulation

aus alten EGA-Zeiten, die praktisch nur
aus oden Tabellen und Textbausteinen
besteht, einen derart komplexen und gra-
fisch mehr als ansprechenden Topseller zu
machen, bedarf schon einiger Innovation.
So scannte man z.B. iiber 450 Filmplaka-
te von Kino-Hits ein, die dann und wann
als grafische Elemente im Spiel auftauchen.
Fur die vielen digitalisierten Hinter-
grundfotos besuchte man Originalschau-
plitze, wie Filmstudios oder gar Hol-
lywood, um dem entstehenden Spiel viel
Realismus zu verleihen.




OS TREND Magazin

Das weltweit auflagen-

stirkste ,Shareware-

magazin mit CD-ROM bzw.

Heftdiskette”! Jede Ausgabe

mit 198 Farbseiten voll infe-

. ressanter Programmvorstellun-

gen, Programmiertips, News, Problemhilfen und

vieles mehr. Wahlweise erhllich mit CD-ROM

(enthiilt ca. 300 Sharewareprogramme aus dem

Heftinhalt) oder mit HD-Heftdiskette (enthillt ca.
10 - 14 ausgewiihlte Programmbits).

Heftpreis: DM 14,80 (mit (D-ROM)
DM 9,80 (mit Diskette)

P[: HlﬁHS[:ﬂH[ Das Insider-Spiele-

magazin fiir alle High-
B <core-Jiiger und Adven-
turefreaks! Auf ca. 100
Seiten enthilt jede Aus-
gabe hunderte von
Cheats, Levelcodes,
Tips und Tricks - teil-
weise sogar direkt von
den jeweiligen Spieledesignern - sowie ca. 20 bis
30 komplette, bebilderte Spieleldsungen zu
topakiuellen Spielhits!

Heftpreis nur DM 9,80

In Zusommenarbeit mit dem TREND-Verlag bietet Ihnen PEARL
jetzt die Moglichkeit, jedes der hier aufgefihrten PCMaga-
zine im Probe-Abo kostenlos kennenzulernen! Sie erhal-
ten die jeweils aktuellsten zwei Ausgaben villig kosten-
frei zugesand! Kreuzen Sie einfach die gewiinschten Probe-
88 #bos auf dem untenstehenden ABO-COUPON an - und iber-
zeugen Sie sich dann gratis selbst von den Vorziigen dieser
Software-Magazine! Wenn Sie nach Erhalf Ihrer Probeabo-Heft-
unsgnben keinen weiteren Bezug wiinschen, teilen Sie uns

NACHBESTELL
COUPOR

Hiermit bestelle ich folgende ltere Zeitschriften nach:

FAST GESCHENKT!
[ FGOOT DESIGNWORKS DM 9,99
__ FG002 ORGANICE™s7s DM 9,99
___ FG003 PRESS International DM 9,99
_ FG004 PACKRAT DM 9,99
__ FG005 VIRTUS Walkthrough DM 9,99
__| FG006 CLARIS WORKS DM 9,99
__ FGO007 DBASEIV DM 9,99
__ FG008 MEDIA-MANIA 1.2 DM 9,99
| FG009 PARADOX 4.5f.Win. DM9,99
FG 010 LABELIT! DM 9,99
BESTSELLER GAMES
__ TBGO1 INDIANA JONES 3 DM 9,99
__ TBGO2 MONKEY ISLAND 1 DM 9,99
__ TBGO03 MIGHT & MAGIC 3 DM 9,99
__ TBGO04 INDIANA JONES 4 DM 9,99
__ TBGO5 BATTLE ISLE DM 9,99
TBG 06 MIGHT & MAGIC 4 DM 9,99
__ TBGO7 MONKEYISLAND2  DM9,99
| TBG 08 MIGHT & MAGIC 5 DM 9,99
__ TBGO09 LEISURE SUITLARRY5 DM 9,99

Bitte Adress-Feld ausfllen, gewiinschte Zeitschriften ankreuzen
und Coupon an nebenstehende Adresse senden. Fir Nuchbestel-
Tungen berechnen wir Porto + Verpackung: bei Bankeinzug DM 6,90
/ perVerrechnungsscheck DM 7,90 / per PostNachnahme DI 9,90

BG (ollectlon

Diese brandneue Spie-
lemagazin-Serie
erscheini monatlich
und bietet allen Spiele-
fans erstklassige, akiu-
elle und bestens
bekannte Top-Spiele -
jetzt so unglaublich gin-
sfig wie nie zuvor! Jede
Ausgabe umfaBt jeweils ein Originalprogramm
auf CD-ROM inkl. Anleitung und Losungs-
hilfen - ein MuB fiir jede Spiele-Sammlung!

Heftpreis nur DM 19,80

Bestsellér Games Gold

g Wie in der Reihe ,Best-

seller Games” erhalten

Sie auch hier einen

kommerziellen Ori-

ginal-Spielehit auf

CD-ROM inkl. kom-

pletter Anleitung und

Losungshilfen. Diese

,GOLD“-Edition pri-

senfiert jeweils besonders attraktive, aktuelle
Topseller, die allen Spielefans hestens bekannt

Das it

sind. Die Erstausgabe erscheint im Juli 1996.

Heftpreis nur DM 14,99

dies einfach kurz und formlos innerhalb 2 Wochen nach Erhalt
Threr zweiten Lieferung schriftlich mit - und die Belieferung
wird eingestellt. Ansonsten wird Ihr Probe-Abo in ein reguld-
res Zeitschriften-Abo umgewandelt. Sie geniefen dann
enorme Preisvorteile gegeniber dem Einzelkauf, die Abo-
Preise betragen fir die Magozine:

DOS-TREND mit Hefidiskette (6 Ausg. / 1 Jahr) DM 55,90
DOS-TREND mit CDROM (6 Ausg. / 1 Jahr) DM 75,90
fast geschenkt mit CD-ROM (6 Ausg./T Jahr) DM 55,90

Bestseller Games
Das Magazin fiir alle Spielefans: Jede Ausgabe mit

einem bekannten, erstklassigen Spielehit als
s A

fast geschenkt!
Normals oft viele hundert Mark - jetzt fost
geschenki!” Kommerzielle Lizenz-Vollversio-

, die zuvor

P ginalprog
auf CD-ROM in deutscher VGA-Version! Im Heft
wird die komplette Anleitung - und meist auch
die vollstiindige Spielelasung - gleich mitge-
liefert. Diese Top-Spiele, die friher oftmals fiir iber
DM 100,- im Handel angeboten wurden, gibt
es jefzt unfaBbar preisgiinstig!

Heftpreis nur DM 9,99

Bestseller Games mit (D-ROM (6 Ausg. / 1 Jahr) DM 55,90
B.G. Collection mit (DROM (12 Ausg. /1 Johr) DI 199,90
Bestseller G. GOLD mit (D-ROM (6 Ausg. / 1 Jahr) DM 76,90
PC Highscore (6 Ausgaben / 18 Monate) nur DM 55,90
Siimtliche Versandkasten sind bereits mit inbegriffen! Diese
Teitschriften-Abos verltingern sich um jeweils ein weiteres
Bezugsjahr (PC Highscore: 18 Monate) , wenn nicht spite-
stens zwei Monate vor Ablauf des Bezugszeitraums eine schrift-
ndigung erfolgt.

nen bel Originalprog

& im Handel fiir meist drelsteﬂxge Belmge angebo-

ten wurden, gibt es jeizf in dieser Hefireihe zum
unglaublich giinstigen Preis. Jede Ausgabe jeweils
inkl. Heft-CD-ROM, ausfishrlicher Anleitung,
Lizenz-Urkunde und Update-Berechtigung!

Heftpreis nur DM 9,99

NLERNEN!

Die Bezahlung ist nur per Bankeinzug mdglich.
Dieses Probeabo-Angebot gilt nur fir Kunden innerhalb
Deutschlands, die bisher noch nicht Abonnent der betref-
fenden Zeitschrift waren oder sind. In Osterreich und der
Schweiz haben Sie die Maglichkeit, die reguléren Johresabos
dieser Zeitschriffen in entsprechender Landeswiihrung bei
Threr jeweiligen PEARL-Niederlassung zu bestellen.
Der Versand von kostenlosen Probeabos ist fir diese Liinder
(CH / AU) aus rechtlichen Griinden leider nicht mi

1 Bitte in jedem Falle Ihre Bankverbindung angeben (cuch bei Gratis-Probeabo-
1 Bestellung). Andernfalls ist aus techn. Griinden keine Auftragsbearbeitung mdglich.
1 Ei schis ?
inzugsermdchtigung:
1
| ABO-COUPON
! Ja, ich machte Ihr spezielles Kennenlern-Angebot nuizen und bestelle hiermit ab der Bank Ort
T niichst erreichbaren Ausgabe folgendes) Probe-Abo(s) mit jeweils zwei Liefe-
1 rungen. Ich bin bzw. war bisher noch nicht Abonnent der betreffenden Zeitschrift. BlZ Kto
T
Probeabo DOS TREND mit Heftdiskette 3,5 ' i3
: oder™ 4 Monate (2 Ausgaben)  gratis, statt DM 19,60* Lieferanschrift:
I Probeabo DOS TREND mit CD-ROM bl
@i 4 Monate (2 Ausgaben)  gratis, statt DM 29,60
1 Vorname
1| Probeabo FAST GESCHENKT! -
1 @i 4 Monate (2 Ausgaben)  graiis, statt DM 19,98 )
! Probeabo BESTSELLER GAMES P /Ont
I @i 4 Monate (2 Ausgaben)  gratis, statt DM 19,98
— PEARLKunden-Nr. falls vorhand
: Probeabo BESTSELLER GAMES GOLD SR
: “@n 4 Monate (2 Ausgaben)  gratis, statt DM 29,98*
1 | Probeabo BESTSELLER GAMES COLLECTION Satun Nserschil
;| @ 2 Monate (2 Ausgaben)  gratis, statt DM 39,60 yiermit besiige ich it meier 2. Unterschif, 4o ih doriber iformiert wurde,dise Verinborung
innerhalb v bei der Pear bH, Am Kalschacht 4, D.79426 Buggingen widerruf
o ] mbeu'b?sz HIGbHS)CORE T e e vy et B i o s
| @ onate (2 Ausgaben grafis, sta ,
1 *Summe der Einzelverkaufspreise Datum 2. Unterschrift
I Wemichkeinen iinsche, 14 Tage nach Erhalt meiner 2. Lie- o P =
| Feungschific iteen.Anonsten rfolg ie Umwondlung meines Probe-Abos in 2;“;;u\u.;'3$:ug;bo ml\( Abo-Hof’me osferrelth' 0 2 2 7 4 / 7 3 04
s e (86 Clcior: 12 sgoer.Dss o vrlnger i el um i sgten 06 % ;
1l 12 e, Mot wr ot des B o e g Abo-Hotline Schweiz: 084 /88877 88:
1 ]

Bitte avsschneiden PEARL Agency - Am Kalischacht 4 - D-79426 Buggingen
und einsenden an:  Telefon: 076 31/360-0 - Telefax: 076 31/360-444




HOLLYWOOD PICTURES

= &

DAS SPIEL UBER DIE FASZINIERENDE
WELT DES KINOS UND DES FILMS

Arbeiten Sie sich hoch vom Besitzer eines kleinen
Kinos zum Grofmogul der Filmindustrie. Spielen Sie
Ihren unerschopflichen Einfallsreichtum, Ihre Experi-
mentierfreude, lhre Hartndckigkeit und Ihre Intelli-
genz aus, um lhr eigenes Imperium zu schaffen.
Seien Sie der Schrecken der Regisseure. Auftrag-
geber und Stars sehen in Ihnen einen
Garanten des Erfolgs. Lassen Sie lhr Unter-
nehmen zum Synonym fiir spektakuldres
Kino werden.

Denken Sie sich Filmstoffe aus und schaffen
Sie Filmdekorationen. Verzaubern Sie Ihr Publikum
mit einem Maximum an Aufwand und Perfektion.
Trotzen Sie den Unwéagbarkeiten der Brariche und
behalten Sie vor allen Dingen Ihr Ziel im Auge — den
absoluten Erfolg!

Getreu nach dem Grundsatz ,Hollywood ist Film —
und dieses Spiel ist Hollywood“ hat das Starbyte-
Team einen weiteren Kassenschlager geschaffen:
Hollywood Pictures, die einzigartige Kinosimulation.

Lizenzierte Originalversion
von Starbyte
Wirtschaftssimulation
Exzellente SVGA-Grafiken und , 3 .
digitalisierte Fotos, ebenfalls in SVGA L
Komplett auf deutsch ‘

Direkt von der CD-ROM aus spielbar o (8

Systemanforderun
P
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